
  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Studierte Diplom Ökotrophologin mit einer Spezialisierung auf Lebensmittel-Marketing in 
einer Basis-Diplomarbeit über die Vermarktung von Bioprodukten außerhalb des Naturkosthan-
dels.  

Ausgebildetete Diplom europäische Business Trainerin/Coach/Berater, Lifo®-Analyst, Key4You-
Coach, um Zusammenhänge besser darstellen und erklären zu können, insbesondere auf der 
menschlichen Ebene. Eine sehr entscheidende Komponente im Führen ohne Macht.  

PEMA Vollkorn-Spezialitäten damals Vorreiter in der Vermarktung eines Bio-Brotes im Lebens-
mittelhandel und Großhandel der Bäckereien. Projektleitung eines EU-Förderprojektes und 
intensive Marktrecherche im Bereich Bio-Produkte. Schulungen und Kontaktpflege zu den Ent-
scheidern des Handels, zu Multiplikatoren und den relevanten Biobauern.   

Danach Stationen in der Aromen-Industrie mit Vermarktung Business zu Business und Groß-
handel für Bäckereien und Eis-Cafés. Und dann intensiv Private Label Erfahrung, Eigenmar-
ken-Geschäft mit Vermarktung Discount und Non-Discount, wie Gemeinschaftsverpflegung und 
Export. Vervollkommen der Produktkonzeptionen zielgenau für Kunden, Marken und Ziel-
Markt (Verpackung, Produkte und Messe). 

Feinkost-Industrie mit Aufbau Private Label Geschäft Business to Business und Lebensmittel-
Einzelhandel. Erfassen was will der Kunden genau und verdecktes Führen der Kunden und 
Dienstleister.  

Alle Unternehmen mit ausgeprägtem Mittelstands-Charakter und flachen Hierarchien.  

 

Business Berater/Trainer und Interim-Manager mit einer Begabung Zusammenhänge 
zu erfassen und zielgenau praxis-gerechte Impluse zu geben:  

Ziel-Kommunikation führt weiter!  
Mensch zu Mensch - Produkt zu Mensch – Produkt zu Ziel-Markt. 

 

 

 

Branchen-Expertise von  Heidi Obermaier 

Lebensmittel-Vermarktung &  

Laterale Führung von internen und externen Partnern.  

 Projekte zielführend für flache Strukturen  

 Vermarktungsschienen: LEH, GH, B2B, Foodservice 

 Private Label Geschäft  & Brands  

 Zielmarkt-gerechte Produktkonzeptionen  

 Zielführende Kunden-Kommunikation 

 

 

 

 


